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0705: 05BM0 LoxymMbggobs s Lajommzgemmdo - Les marchés en France et en Géorgie
96moMn30 omby: A1-A2

babgMmdmmo3zmos: 90 Homo ( mMo goz3gomomo)

bmasen doBb300:

1. cmabalzobEMMa Bnbsbo - Objectifs linguistiques:

o 155337000 cMggbngal slHazms / godmygbgdes - Acquérir et utiliser le lexique de I'alimentation et
des produits du marché.
e 053560560 3035Mm30b 3MMABxd0LS s Loynemadal emmb godmboygbgogmao godmamgdgdal
sb37fs - Maitriser des formules de politesse et expressions utiles pour faire des achats.
e JoMm@B0n30 gmododnignmo bLGMYIEYM]dal godmygbgds - Utiliser des structures grammaticales
simples :
e "llya/iln'yapasde"
e Les articles partitifs et définis (du, de Ia, des, le, la...)

e Lesverbes "vouloir", "prendre", "acheter" au présent

2.  ob@&amimmn@mmmmao 9obsbo - Objectifs interculturels:

o Loxmobggmdn, doBsmdn Homdmegabomo Gn3dymo 3hmendd&al gogbmds - Découvrir
I’organisation et les produits typiques d’un marché frangais.

o 77005M700 JoMo d3BMSL (3meNnI@n, Lo@Ysgns, JymEyMs) - Comparer avec les marchés
géorgiens (produits, ambiance, culture).

o 1533700050 o 35300M701MAN @ Mymo dMmo3sema3gmMm3b900l dgLobgd dmbHozmgms
3bmdnyMgdo s3smengdy - Sensibiliser les apprenants a la diversité des pratiques culturelles liées a
I’alimentation.

3. 3m8y9boisommo 8oBsbo - Objectifs communicatifs:

o 53m36@& M Lon@NoENsd0 06EIMIJ300L 3MEBY (Yn3s, BaLol dx30063s, Bocmdal ;Jds) -
Savoir interagir dans un contexte de communication authentique (acheter, demander un prix,
remercier).

o d3BoMAn godsmorymo dsmEn3zn osmmanl goggos - Comprendre un dialogue simple au marché.

o Loignmomo sBMab godmbadzs - bobmdn dsbMmals smfHgMs - S’exprimer pour décrire un marché

connu.
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497009057 mM0q6&0M0M0 S 0bEIMIMmMmEMMMEo Goagmds - Actionnelle et interculturelle

o dmbLHo3mg ool bmEnsgyMmo sg@mMmo s 530176@NMn Lo@&ysgnal 33b6@&MAns - L'apprenant est
considéré comme acteur social, placé dans des situations authentiques.

e 33&03m0O700 dndomamyans mnbazab&mnma 3md3g@7630nlb dmdomabBgdalLsgb, Moms dmbfozmyad
dadammb Myomym Lo@yegnsdn dmgdgeads (dsBamdo Hobzm., Mmool ynss) - Les activités
visent a mobiliser des compétences langagiéres pour agir dans la vie réelle (aller au marché, acheter
des produits).

e MyomMYM0 30009M S sYnmMmMaLbyMLoL godmygbgdnom bamb 39Hymoo aMmsbaymo s Jommymo
Jnm@ymob gogbmosl - On utilise des supports visuels et audio réalistes, avec un ancrage culturel
géorgien et frangais.

890mynb6707Mmao dgomeq00 - Méthodes utilisées:

o LyMmomndby, 3000gMY0Bg 800007070000 S330M37305 - Observation guidée d’images / vidéos
e Hy30ama0oLs s 39@oMms Xa3uBY030 dydomods - Travail en bindmes ou petits groupes
e MmyMmo 0s8sdo - Jeux de role
o JNmGyMmnm gobLb3s3x0mmostBy 3memgddonmao Mymyjbns - Réflexion collective sur les
différences culturelles
e JoMm@B0n30 Bg3nMma s fHamoomon sg@n3mdgodn - Activités orales et écrites simples
d00nbsmgmoys - Déroulement des deux séances

30M3gmmo 6sfoamo 45-60 §yonn

89 smdm35h9b dsBMgdL - Je découvre les marchés

00Bs60 : @MObgymo B3BMaL 83700 o smfaMms. 3MmEYd&gool nwyb&oxnEnMyds. dgLbadsdaolbo
LOGY3900 goEbmMods - LFs3zM. .

Comprendre et décrire un marché frangais. ldentifier des produits. Introduire le vocabulaire.

Etape H Activité HDuréeH Modalité
. . . N~ , . Y an . ||Classe
Mise en route Brainstorming : "Qu’est-ce qu’on achéte au marché ? Smin |- e

Image ou vidéo d’un marché francais (projection ou impression)
https://www.youtube.com/watch?v=7Qbem9gTsSg
https://www.youtube.com/watch?v=8hd6jMZUItA 10 Classe
https://www.istockphoto.com/fr/photo/I%C3%A9gumes-et-friuts- min ||entiére
%C3%A0-la-place-du-march%C3%A9-gm1062586854-284090260

Observation

C shensi s . 10 -
°,m',°re €NSIONliiche d’éleve N1: observer et cocher les produits vus . Individuel
guidée min
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https://www.youtube.com/watch?v=7Qbem9gTsSg
https://www.youtube.com/watch?v=8hd6jMZUltA
https://www.istockphoto.com/fr/photo/l%C3%A9gumes-et-friuts-%C3%A0-la-place-du-march%C3%A9-gm1062586854-284090260
https://www.istockphoto.com/fr/photo/l%C3%A9gumes-et-friuts-%C3%A0-la-place-du-march%C3%A9-gm1062586854-284090260

Etape H

Activité

H Durée H Modalité

Vocabulaire

Fiche d’éleve N2 : Lexique illustré : les fruits, Iégumes, fromages,
etc.

https://fr.islcollective.com/francais-fle-fiches-
pedagogiques/chercher/fruit?page=2

10 En
min bindmes

Activité dessin / description d’un marché géorgien
Réinvestissement || - qui suis-je ? Un éléve décrivent un produit d’'un marché et les
autres devient de quels produits il s’agit.

10-15 ||Individuel
min ||/ Groupe

Bilan interculturel |[Echange sur les différences France / Géorgie

5-10 |/Classe
min entiere

Activité : Je regarde et je repére les produits

Consigne : Observe la photo ou la vidéo du marché frangais. Coche les produits que tu vois.
Ajoute un <7 si tu les connais en géorgien, un X si tu ne les connais pas.

Produit

Jelevois?/ / X

Je connais ce mot en géorgien ? ¥

/X

‘Des pommes

‘Des tomates

‘Du fromage

‘Du poisson

‘Du pain

‘Des oignons

‘Du miel

‘Des fleurs

‘Des herbes

‘Des poivrons

‘Des carottes

‘Du vin
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https://fr.islcollective.com/francais-fle-fiches-pedagogiques/chercher/fruit?page=2
https://fr.islcollective.com/francais-fle-fiches-pedagogiques/chercher/fruit?page=2

Lexique: Au marché

@ &

des pommes des tomates du fromage

& ¥

du pain des carottes
des oignons des herbes des poivrons

#

du vin des poivrons

dgmtg 6sGoomao 45-60 oo

07 3LondMMO dsBMAl dgbobgd - Je parle au marché

00bs060: 00boMdn, yo3zol Mmlb 06GgMmogansdn Ambshomgmos < osemmagol 0bLEgbomyds<
BM6anmMo ©s JoMmomyma doBMmals BgesmMgds - Savoir interagir dans une situation d’achat au marché.
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Jouer un dialogue. Comparer les pratiques.

‘ Etape H Activité H Durée H Modalité ‘

‘Introduction HRévision du lexique et des expressions utiles (fiche mémo) HlO min HCIasse entiere ‘

Fiche d’éleve N3 : Lecture et répétition d’un dialogue

Préparation R .
P modele (client / vendeur)

10 min |Bindmes

‘Jeu de réle HMise en situation avec cartes-produits ou accessoires HZO min HBinémes ‘

Fiche d’éleve N4 :Fiche interculturelle : comparer les En petits

Comparaison , 10 min
marchés groupes
. R I ints linguisti + i le simpl -1 .
Synthese "a_lppe’d\es points '||ngu15t|ques production orale simple |5 . 0 Classe entiére
("je préfere... car...") min

®: FICHE ELEVE — Je parle au marche

& Activité : Je lis et je joue un dialogue

Consigne : Lis le dialogue avec un camarade. Ensuite, change les produits, les quantités et le prix. Puis, jouez
la scene devant la classe.

® Dialogue modéle — Au marché

& client : Bonjour Madame.

@ Vendeuse : Bonjour !

& client : Je voudrais un kilo de tomates, s’il vous plait.
@ Vendeuse : Voila. Ca fait deux euros cinquante.

& client : Merci. Au revoir !

@ Vendeuse : Bonne journée !

& Jerépéte et je change : Choisis un prix :
Choisis un produit : Choisis une quantité : e 1leuro
Cf) Des pommes e 3,50 euros
Du pain e 1kilo e 5euros
Du fromage e 500 grammes e 7,20 euros
** Du raisin e Une bouteille
Des carottes e Un morceau
@ Du poisson * 3 pieces
@ Du miel
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® FICHE ELEVE — Je compare les marchés
Activité : Je compare un marché en France et un marché en Géorgie

Consigne : Lis les questions. Réfléchis aux différences entre un marché frangais (vu en classe) et un marché
géorgien (connu ou visité). Compléte le tableau.

? Question FR Marché en France||GE Marché en Géorgie

Le marché est-il en plein air ou couvert ?

Quels produits peut-on acheter ?

Il y a des vendeurs avec des stands ?

Les prix sont affichés ?

On peut goUter les produits ?

Quelle est I'ambiance (calme, animée...) ?

On utilise des formules de politesse ?

On paye en espéces ou par carte ?

¥ Et toi, tu préféres quel marché? Pourquoi ?

— Je préfere le marché parce que...
— J'aime acheter au marché.
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